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retenue (organisation et retenue (organisation et 
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ddééveloppementveloppement
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BB
Volet stratVolet stratéégique : gique : 

Proposition dProposition d’’organisation et de organisation et de 
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Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations
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1. Rappel des enjeux 1. Rappel des enjeux àà moyen termemoyen terme

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

•• PrPrééservation des servation des ééquilibres actuels entre quilibres actuels entre 
commerce commerce traditionnel et grande traditionnel et grande 
distributiondistribution

•• Organisation commerciale du territoireOrganisation commerciale du territoire

•• Mise en adMise en adééquation de lquation de l’’offre offre àà la demandela demande

BB

•• Organisation commerciale de lOrganisation commerciale de l’’agglomaggloméération ration 
de Charlevillede Charleville--MMéézizièèresres
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2. Le sc2. Le scéénario retenu : Maillage commercial nario retenu : Maillage commercial BB
Objectif Objectif CConcilier loncilier l’é’évolution des territoires et de leur autonomie avec la nvolution des territoires et de leur autonomie avec la néécessitcessitéé de de 
ddéévelopper lvelopper l’’attractivitattractivitéé de Charlevillede Charleville--MMéézizièères.res.

Principes, moyens de mise en oeuvrePrincipes, moyens de mise en oeuvre

RRééééquilibrage de lquilibrage de l’’offre sur loffre sur l’’agglomaggloméérationration
CentreCentre--ville : Confortement et renforcement du plateau commerville : Confortement et renforcement du plateau commerççantant
Pôles pPôles péériphriphéériques existants : Maintien de lriques existants : Maintien de l’’offre sur les zones offre sur les zones «« La La 
CroisetteCroisette »» àà CharlevilleCharleville--MMéézizièères et res et «« Les AyvellesLes Ayvelles »» àà VillersVillers--SemeuseSemeuse
CrCrééation dation d’’un pôle secondaire au nord de lun pôle secondaire au nord de l’’agglomaggloméérationration

Pôle majeurPôle majeur

Affirmation de la fonction commercialeAffirmation de la fonction commerciale
Secteur de Rocroi : DSecteur de Rocroi : Dééveloppement alimentaire et non alimentaire au veloppement alimentaire et non alimentaire au 

vu des potentielsvu des potentiels
Basse vallBasse valléée de la Meuse : De de la Meuse : Dééveloppement marquveloppement marquéé sur Monthermsur Montherméé

ou Bogny sur Meuse et maintien de la fonction de Nouzonvilleou Bogny sur Meuse et maintien de la fonction de Nouzonville

Pôles Pôles 

secondairessecondaires

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

DDééveloppement alimentaire au vu des potentielsveloppement alimentaire au vu des potentiels
Confortement de lConfortement de l’’existantexistant
DDééveloppement de nouvelles activitveloppement de nouvelles activitééss

Pôles relaisPôles relais
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2. D2. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
3 3 –– Nouvelle organisation commerciale du territoireNouvelle organisation commerciale du territoire
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
1 1 –– Le secteur Nord Ouest : RocroiLe secteur Nord Ouest : Rocroi

300 300 –– 500 m500 m²²JardinerieJardinerie

22èème option :me option : Deux activitDeux activitéés ints intéégrgréées es 
(Bricolage et Jardinerie)(Bricolage et Jardinerie)

•• OBI, Mr Bricolage, OBI, Mr Bricolage, BricomarchBricomarchéé
1 000 / 1 500 m1 000 / 1 500 m²²

Bricolage avec Bricolage avec 
Jardinerie Jardinerie 
intintéégrgrééee

11èère option :re option : Deux activitDeux activitéés autonomes (magasins s autonomes (magasins 
de petit format) et considde petit format) et considéérant que lrant que l’’offre croffre créée une e une 

partie de la demande sur ces FDP.partie de la demande sur ces FDP.
•• Bricolage Bricolage : Weldom, Gedimat, Catena, : Weldom, Gedimat, Catena, 
BriconautesBriconautes, , BricomarchBricomarchéé
•• Jardinerie Jardinerie : : GammGamm Vert, DVert, Dééco Jardin, co Jardin, 

800 800 –– 1 000 m1 000 m²²Bricolage / Bricolage / 
DDéécorationcoration

Galerie Champion avec visibilitGalerie Champion avec visibilitéé extextéérieur : Expert, rieur : Expert, 
Gitem, ou un indGitem, ou un indéépendant (voir avec magasin pendant (voir avec magasin 

existant rue de Bourgogne)existant rue de Bourgogne)
150 150 –– 200 m200 m²²ÉÉlectromlectroméénagernager

Transfert / Extension de Champion (1 174 mTransfert / Extension de Champion (1 174 m²²))400 400 –– 600 m600 m²²AlimentaireAlimentaire

ModalitModalitéés de ds de dééveloppementveloppementPotentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement

Localisation privilLocalisation priviléégigiéée des activite des activitéés :s : entre lentre l’’axe de traversaxe de traverséée et e et 
ll’’axe de contournement (axe de contournement (àà voir en fonction du tracvoir en fonction du tracéé prpréécis de la cis de la 

branche ouest du Y Ardennais)branche ouest du Y Ardennais)

DIF:

Jardinerie : peut-on augmenter le potentiel sur la base de « l’offre crée 
la demande… » et en particulier si jardinerie intégrée

DIF:

Jardinerie : peutJardinerie : peut--on augmenter le potentiel sur la base de on augmenter le potentiel sur la base de «« ll’’offre croffre créée e 
la demandela demande…… »» et en particulier si jardinerie intet en particulier si jardinerie intéégrgrééee
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
1 1 –– Le secteur Nord Ouest : Les pôles relaisLe secteur Nord Ouest : Les pôles relais

Potentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement

PossibilitPossibilitéés ds d’’extension sur placeextension sur place100 100 –– 200 m200 m²²RenwezRenwez

PossibilitPossibilitéés ds d’’extension de surface sur place extension de surface sur place 
(sur le parking ou derri(sur le parking ou derrièère lre l’’emplacement emplacement 

actuel)actuel)
200 200 –– 300 m300 m²²RimogneRimogne

ModalitModalitéés de ds de dééveloppementveloppementNom du pôleNom du pôle

DDééveloppement possible sur les pôles relais uniquement en veloppement possible sur les pôles relais uniquement en 
alimentaire et en confortement de lalimentaire et en confortement de l’’existant :existant :

•• Renwez :Renwez : SupermarchSupermarchéé Shopi de 755 mShopi de 755 m²²

•• Rimogne :Rimogne : SupermarchSupermarchéé Shopi de 528 mShopi de 528 m²²
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
2 2 –– Le secteur Sud du SCOTLe secteur Sud du SCOT

DDééveloppement possible sur les pôles relais uniquement en veloppement possible sur les pôles relais uniquement en 
alimentaire et en confortement de lalimentaire et en confortement de l’’existant :existant :

•• Thin le Moutier :Thin le Moutier : Petit commerce dPetit commerce d’’alimentation galimentation géénnéérale (Le relais rale (Le relais 
de Thin)de Thin)

•• Poix Terron :Poix Terron : Superette 8 Superette 8 àà Huit (moins de 300 mHuit (moins de 300 m²²))

Potentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement

Pas de possibilitPas de possibilitéé dd’’extension sur place du 8 extension sur place du 8 àà
Huit / Transfert souhaitable en centre bourg Huit / Transfert souhaitable en centre bourg 

(proximit(proximitéé de la station service ?)de la station service ?)
50 50 –– 150 m150 m²²Poix TerronPoix Terron

AccessibilitAccessibilitéé difficile, population isoldifficile, population isolééee
Des besoins en offre alimentaire de proximitDes besoins en offre alimentaire de proximitéé, de , de 

ddéépannagepannage
DDééveloppement souhaitable du commerce veloppement souhaitable du commerce 

dd’’alimentation galimentation géénnéérale existantrale existant

50 50 –– 150 m150 m²²Thin le Thin le 
MoutierMoutier

ModalitModalitéés de ds de dééveloppementveloppementNom du pôleNom du pôle

DIF:

Rajouter Nouvion sur Meuse mais pas de projection pour les secteurs de Sedan donc pas 
de calculs de potentiels ou alors estimation : … Extension du Shopi 150 – 200 m².

DIF:

Rajouter Nouvion sur Meuse mais pas de projection pour les secteRajouter Nouvion sur Meuse mais pas de projection pour les secteurs de Sedan donc pas urs de Sedan donc pas 
de calculs de potentiels ou alors estimation : de calculs de potentiels ou alors estimation : …… Extension du Shopi 150 Extension du Shopi 150 –– 200 m200 m²²..
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
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Cours d'eau
Routes principales
Branche Ouest du Y Ardennais
Autoroutes

∀

AID Observatoire © 2005

Evolution de l'organisation commerciale
et des flux de consommation

##

##

Pôles majeurs

Pôles majeurs en développement

Pôles secondaires

Pôles secondaires en développement

Flux liés à la consommation
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
3 3 –– La basse vallLa basse valléée de la Meuse : Montherme de la Meuse : Montherméé

Objectifs : Affirmation de la fonction secondaire de MonthermObjectifs : Affirmation de la fonction secondaire de Montherméé par le par le 
ddééveloppement du veloppement du «« pôle Championpôle Champion »» en sortie de ville :en sortie de ville :

•• En alimentaire pour renforcer la locomotive commerciale (ChampiEn alimentaire pour renforcer la locomotive commerciale (Champion) et on) et 
donc le pôle dans son ensembledonc le pôle dans son ensemble

•• Sur des produits non alimentaires de proximitSur des produits non alimentaires de proximitéé pour rpour rééduire lduire l’é’évasion vasion 
commerciale des mcommerciale des méénages de la vallnages de la valléée de la Meuse vers Charlevillee de la Meuse vers Charleville--
MMéézizièères et Revinres et Revin

Moyens : DMoyens : Dééveloppement dveloppement d’’un pôle pun pôle péériphriphéérique sur les disponibilitrique sur les disponibilitéés s 
foncifoncièères autour du supermarchres autour du supermarchéé Champion avec :Champion avec :

•• LL’’implication et la concertation avec les dirigeants des activitimplication et la concertation avec les dirigeants des activitéés existantes s existantes 
(Champion, Meubles Guillemain)(Champion, Meubles Guillemain)

•• La recherche dLa recherche d’’enseignes de grande distribution complenseignes de grande distribution compléémentaires  mentaires  
susceptibles de ssusceptibles de s’’implanter sur placeimplanter sur place

•• La recherche de complLa recherche de compléémentaritmentaritéé avec les activitavec les activitéés de centre bourgs de centre bourg
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
3 3 –– La basse vallLa basse valléée de la Meuse : Montherme de la Meuse : Montherméé

Travail sur le commerce existant (Meubles Travail sur le commerce existant (Meubles 
Guillemain) en nGuillemain) en néégociant des conditions gociant des conditions 
qualitatives sur le bâti commercial (investissement qualitatives sur le bâti commercial (investissement àà
prpréévoir)voir)

50 50 àà 100 m100 m²²MeubleMeuble

H1 : Extension ChampionH1 : Extension Champion
H2 : Implantation grande surface avec H2 : Implantation grande surface avec 
positionnement diffpositionnement difféérencirenciéé par rapport au par rapport au 
commerce de centrecommerce de centre--ville (ville (StylStyl’é’écoco, Dalex), , Dalex), 

200 200 àà 300 m300 m²²ÉÉquipement de quipement de 
la personnela personne

400 400 àà 600 m600 m²²JardinerieJardinerie

CrCrééation dation d’’une activitune activitéé de bricolage avec une de bricolage avec une 
partie Jardinerie intpartie Jardinerie intéégrgrééee

1 300 1 300 àà 1 600 m1 600 m²²Bricolage / Bricolage / 
DDéécorationcoration

ÉÉtudier les possibilittudier les possibilitéés et les conditions ds et les conditions d’é’évolution volution 
des activitdes activitéés existantes en centre bourg ou du s existantes en centre bourg ou du 
magasin Guillemain magasin Guillemain 

250 250 àà 400 m400 m²²ÉÉlectromlectroméénagernager

Extension du supermarchExtension du supermarchéé Champion en Champion en 
alimentaire avec possibilitalimentaire avec possibilitéé dd’’implantation de rayon implantation de rayon 
culture / loisirs (librairie, CD, DVD,culture / loisirs (librairie, CD, DVD,……))

500 500 àà 700 m700 m²²AlimentaireAlimentaire

ModalitModalitéés de ds de dééveloppement veloppement àà privilpriviléégiergierPotentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
3 3 –– La basse vallLa basse valléée de la Meuse : Bogny sur Meusee de la Meuse : Bogny sur Meuse

Objectifs : Maintien de la fonction actuelle au travers :Objectifs : Maintien de la fonction actuelle au travers :

•• Un dUn dééveloppement mesurveloppement mesuréé de lde l’’existant en grande surface : Extension existant en grande surface : Extension 
IntermarchIntermarchéé de 267 mde 267 m²² accordaccordéée non re non rééalisalisééee

•• La rLa rééorganisation du organisation du «« pôle Intermarchpôle Intermarchéé »» de Bogny sur Meuse peut de Bogny sur Meuse peut 
entraentraîîner un accroissement de lner un accroissement de l’’attractivitattractivitéé du pôle sans augmentation de du pôle sans augmentation de 
surface. Il y a nsurface. Il y a néécessitcessitéé dd’’entreprendre une rentreprendre une rééflexion notamment avec les flexion notamment avec les 
directeurs ddirecteurs d’’IntermarchIntermarchéé et det d’’EurEurééka sur le devenir de leur activitka sur le devenir de leur activitéé en terme en terme 
de positionnement gamme et produits.de positionnement gamme et produits.

•• Le maintien et le renforcement des activitLe maintien et le renforcement des activitéés de centres de centre--bourgbourg
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
3 3 –– La basse vallLa basse valléée de la Meuse : Nouzonvillee de la Meuse : Nouzonville

Objectifs : Maintien de la fonction actuelle en prenant en comptObjectifs : Maintien de la fonction actuelle en prenant en compte : e : 
•• Des contraintes fonciDes contraintes foncièères trres trèès importantes s importantes 

•• La proximitLa proximitéé avec Charlevilleavec Charleville--MMéézizièères et notamment avec le futur pôle res et notamment avec le futur pôle 
secondaire dsecondaire d’’agglomaggloméérationration

•• La nLa néécessitcessitéé de maintenir le commerce de centrede maintenir le commerce de centre--bourgbourg

Extension non alimentaire de Champion (en Extension non alimentaire de Champion (en 
complcompléémentaritmentaritéé avec les activitavec les activitéés de centres de centre--ville) ville) 
conditionnconditionnéée e àà ll’’absence dabsence d’’offre sur le pôle Nord offre sur le pôle Nord 
de Charlevillede Charleville--MMéézizièères res 

100 100 àà 150 m150 m²²Equipement de Equipement de 
la personnela personne

H1 : Confortement Champion avec dH1 : Confortement Champion avec dééveloppement veloppement 
en alimentaire et en non alimentaire sur des en alimentaire et en non alimentaire sur des 
produits de proximitproduits de proximitéé
H2 : Renforcement de EcomarchH2 : Renforcement de Ecomarchéé en tant que en tant que 
locomotive alimentaire de centrelocomotive alimentaire de centre--bourgbourg

300 300 àà 500 m500 m²²AlimentaireAlimentaire

ModalitModalitéés de ds de dééveloppement veloppement àà privilpriviléégiergierPotentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
4 4 –– LL’’agglomaggloméération de Charlevilleration de Charleville--MMéézizièères : Le pôle res : Le pôle «« NordNord »»

Objectifs : Mise en place dObjectifs : Mise en place d’’une offre commerciale sur la partie Nord une offre commerciale sur la partie Nord 
de lde l’’agglomaggloméération afin de :ration afin de :

•• Rationaliser les comportements de consommation des mRationaliser les comportements de consommation des méénages du Nord de nages du Nord de 
ll’’agglomaggloméération vers les pôles pration vers les pôles péériphriphéériques du sudriques du sud

•• CrCrééer une offre structurer une offre structuréée, e, ééquilibrquilibréée et comple et compléémentaire par rapport mentaire par rapport àà ll’’offre offre 
en vallen valléée de la Meusee de la Meuse

Moyens : CrMoyens : Crééation dation d’’un pôle secondaire dun pôle secondaire d’’agglomaggloméération intration intéégrant : grant : 
•• La rLa rééorganisation commerciale de la partie Nord de lorganisation commerciale de la partie Nord de l’’agglomaggloméération ration 
(activit(activitéés disperss disperséées et sans res et sans rééelle cohelle cohéérence) grâce rence) grâce àà des transferts des transferts 
dd’’activitactivitéés existantes (Intermarchs existantes (Intermarchéé, Bricomarch, Bricomarchéé, Netto), Netto)

•• Une structuration autour dUne structuration autour d’’une activitune activitéé alimentaire de taille moyenne alimentaire de taille moyenne 
complcomplééttéée par des activite par des activitéés non alimentaires de proximits non alimentaires de proximitéé avec un avec un 
positionnement complpositionnement compléémentaire par rapport mentaire par rapport àà la vallla valléée de la Meusee de la Meuse
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
4 4 –– LL’’agglomaggloméération de Charlevilleration de Charleville--MMéézizièères : Le pôle res : Le pôle «« NordNord »»

•• Transfert / extension dTransfert / extension d’’IntermarchIntermarchéé200 200 àà 300 m300 m²²AlimentaireAlimentaire

•• ComplComplééments Intermarchments Intermarchéé en non en non 
alimentaire (rayons saisonniers)alimentaire (rayons saisonniers)Biens culturelsBiens culturels

200 200 àà 400 m400 m²²
Sport, jeux, jouetsSport, jeux, jouets

200 200 àà 400 m400 m²²JardinerieJardinerie

200 200 àà 300 m300 m²²DDéécoration intcoration intéérieurerieure
•• Extension BricomarchExtension Bricomarchéé (2 700 m(2 700 m²² àà
ll’’heure actuelle) et dheure actuelle) et dééveloppement de veloppement de 
produits de dproduits de déécoration intcoration intéérieure et rieure et 
dd’’une partie jardinerieune partie jardinerie

__BricolageBricolage

•• CrCrééation dation d’’une activitune activitéé type Extra, type Extra, 
Expert, GitemExpert, Gitem300 300 àà 400 m400 m²²ÉÉlectromlectroméénagernager

•• Extension non alimentaire IntermarchExtension non alimentaire Intermarchéé
•• CrCrééation avec enseigne type ation avec enseigne type 
VVéétimarchtimarchéé (moyen / bas de gamme)(moyen / bas de gamme)

300 300 àà 500 m500 m²²Equipement de la personneEquipement de la personne

ModalitModalitéés de ds de dééveloppement veloppement àà
privilpriviléégiergier

Potentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
4 4 –– LL’’agglomaggloméération de Charlevilleration de Charleville--MMéézizièères : Centreres : Centre--villeville

•• Confortement librairie Rimbaud en tant que Confortement librairie Rimbaud en tant que 
locomotive commercialelocomotive commerciale
•• Nouvelle enseigne (?)Nouvelle enseigne (?)

600 600 àà 800 m800 m²²
Biens culturels / Biens culturels / 
Produits Produits 
multimmultiméédiadia

•• Locomotive en sportswear qualitatif (Sport leader, Locomotive en sportswear qualitatif (Sport leader, 
Twinner, Courir)Twinner, Courir)500 500 àà 700 m700 m²²SportSport

•• DDéémarches auprmarches auprèès de nouvelles enseignes s de nouvelles enseignes 
nationales comme Casa, Nomadis, Pier Importnationales comme Casa, Nomadis, Pier Import
•• Confortement existant (Maisons du Monde et Confortement existant (Maisons du Monde et 
indindéépendants)pendants)

1 000 1 000 àà 1 200 m1 200 m²²
Mobilier / Mobilier / 
DDéécoration coration 
intintéérieure/ Tissu rieure/ Tissu 
dd’’ameublementameublement

•• PossibilitPossibilitéé de recherche de deux ou trois de recherche de deux ou trois 
locomotives suppllocomotives suppléémentaires en prêt mentaires en prêt àà porterporter
•• CrCrééation possible dation possible d’’environ 3 environ 3 àà 4 boutiques 4 boutiques 
vêtements enfant, PAP homme et femme,vêtements enfant, PAP homme et femme,
•• Confortement des activitConfortement des activitéés existantess existantes

1 000 1 000 àà 1 500 m1 500 m²²Equipement de Equipement de 
la personnela personne

•• H1 : une surface placH1 : une surface placéée de fae de faççon centraleon centrale
•• H2 : 2 enseignes 300 H2 : 2 enseignes 300 àà 500 m500 m²² (format March(format Marchéé +, +, 
Spar)Spar)

600 600 àà 1 000 m1 000 m²²AlimentaireAlimentaire

ModalitModalitéés de ds de dééveloppement veloppement àà privilpriviléégiergierPotentiels de Potentiels de 
ddééveloppementveloppement
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
4 4 –– LL’’agglomaggloméération de Charlevilleration de Charleville--MMéézizièères : Les pôles secondairesres : Les pôles secondaires

•• Pôle IntermarchPôle Intermarchéé : L: Lééger renforcement possible en mobilier, ger renforcement possible en mobilier, 
ééquipement de la personne ou quipement de la personne ou éélectromlectroméénagernager
•• Redynamisation du quartier autour du renforcement du Redynamisation du quartier autour du renforcement du 
marchmarchéé et des synergies quet des synergies qu’’il cril crééee

MohonMohon

•• DDéégager des espaces de stationnement gager des espaces de stationnement àà proximitproximitéé des des 
commerces et faciliter les liaisons picommerces et faciliter les liaisons piéétonnes notamment au tonnes notamment au 
niveau de lniveau de l’’Avenue dAvenue d’’Arches et des rues Saint Louis et du Arches et des rues Saint Louis et du 
Faubourg de PierreFaubourg de Pierre
•• Maintien du supermarchMaintien du supermarchéé MatchMatch

MMéézizièèresres

•• Favoriser les connexions entre les grandes surfaces et le Favoriser les connexions entre les grandes surfaces et le 
centre bourg en terme de signalcentre bourg en terme de signaléétique et dtique et d’’amaméénagement nagement 
urbainurbain

Prix les MPrix les Méézizièèresres

ModalitModalitéés de ds de dééveloppement veloppement àà privilpriviléégiergier

ProblProbléématique :matique :
•• Fonctionnement commercial avec une logique de quartierFonctionnement commercial avec une logique de quartier

•• Besoins de proximitBesoins de proximitéé de la part dde la part d’’une population de centreune population de centre--ville vieillissante ville vieillissante 
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3. D3. Dééveloppement de la stratveloppement de la stratéégie retenuegie retenue

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

BB
5 5 –– ÉÉllééments complments compléémentairesmentaires

StratStratéégie foncigie foncièèrere

•• Anticipation de lAnticipation de l’é’évolution des zones volution des zones «« CoraCora »» et et «« CarrefourCarrefour »»

•• Gestion des ouvertures fonciGestion des ouvertures foncièères lires liéées es àà la construction de lla construction de l’’autoroute et du autoroute et du 
contournement de Charlevillecontournement de Charleville--MMéézizièèresres

•• Bilan foncier et immobilier Bilan foncier et immobilier àà rrééaliser sur les pôles secondaires en aliser sur les pôles secondaires en 
ddééveloppementveloppement

Gestion qualitativeGestion qualitative

•• Autorisations ponctuelles de dAutorisations ponctuelles de dééveloppement pour des enseignes prveloppement pour des enseignes préésentant sentant 
des insuffisances qualitatives majeuresdes insuffisances qualitatives majeures

•• RRééflexion sur la mise en place de charte ou programme flexion sur la mise en place de charte ou programme «« qualitqualitéé »» sur les sur les 
zones commerciales pzones commerciales péériphriphéériquesriques
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CC

Volet dVolet d’’actions actions 
court termecourt terme

Les axes dLes axes d’’orientation et thorientation et théématiques dmatiques d’’interventionintervention

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations
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1. Les axes d1. Les axes d’’orientation et thorientation et théématiques dmatiques d’’intervention intervention 

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

CC
Axe 1 : Organisation urbaine et commerciale des centresAxe 1 : Organisation urbaine et commerciale des centres--villesvilles

•• ThThèème 1 : Signalme 1 : Signaléétique commercialetique commerciale

Se baser sur une signalSe baser sur une signaléétique industrielle performante sur la tique industrielle performante sur la 
vallvalléée de la Meusee de la Meuse

Envisager conjointement la signalEnvisager conjointement la signaléétique touristique et tique touristique et 
commercialecommerciale

HomogHomogéénnééiser la signaliser la signaléétique sur ltique sur l’’ensemble du territoire ensemble du territoire 
avec possibilitavec possibilitéé de dde déécliner des spcliner des spéécificitcificitéés par souss par sous--territoireterritoire

•• ThThèème 2 : Centralitme 2 : Centralitéés commercialess commerciales

DDéélimiter un plimiter un péérimrimèètre commercial sur les centrestre commercial sur les centres--villes des villes des 
principaux pôles du territoireprincipaux pôles du territoire

Favoriser la concentration commerciale sur ces pFavoriser la concentration commerciale sur ces péérimrimèètrestres

Valoriser ces zones grâce Valoriser ces zones grâce àà des amdes améénagements urbains nagements urbains 
favorisant les circulations pifavorisant les circulations piéétonnestonnes
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1. Les axes d1. Les axes d’’orientation et thorientation et théématiques dmatiques d’’intervention intervention 

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

CC
Axe 2 : Fonctionnement du centreAxe 2 : Fonctionnement du centre--ville de Charlevilleville de Charleville--MMéézizièèresres

•• ThThèème 1 : Circuit commercialme 1 : Circuit commercial

IntIntéégrer dans la rgrer dans la rééflexion les projets commerciaux et non flexion les projets commerciaux et non 
commerciaux sur le centrecommerciaux sur le centre--villeville

RepRepéérer les locaux disponibles pouvant accueillir des rer les locaux disponibles pouvant accueillir des 
locomotives rythmant le parcours commercial locomotives rythmant le parcours commercial àà intervalle intervalle 
rrééguliergulier

Poursuivre les amPoursuivre les améénagements urbains dans la même logique nagements urbains dans la même logique 
que ceux existants (extension du plateau pique ceux existants (extension du plateau piéétonnier)tonnier)

•• ThThèème 2 : Liens par rapport aux projets en coursme 2 : Liens par rapport aux projets en cours

CrCrééer des synergies entre les points der des synergies entre les points d’’attractivitattractivitéé par par 
ll’’interminterméédiaire ddiaire d’’amaméénagements facilitant les nagements facilitant les 
communications entre les sites (Rue de la Rcommunications entre les sites (Rue de la Réépublique / Cours publique / Cours 
Briand, Place Ducale / Future Halle de marchBriand, Place Ducale / Future Halle de marchéé, Rue Ir, Rue Irèène ne 
CarrCarréé et Bourbon / Multiplex)et Bourbon / Multiplex)
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1. Les axes d1. Les axes d’’orientation et thorientation et théématiques dmatiques d’’intervention intervention 

Étude du commerce et de l’artisanat sur le périmètre du SCOT de Charleville-Mézières - Préconisations

CC

Axe 3 : Gestion des situations de transmission / RepriseAxe 3 : Gestion des situations de transmission / Reprise

Mettre en rapport le nombre de commerMettre en rapport le nombre de commerççants en situation de ants en situation de 
transmission de leur activittransmission de leur activitéé et taux de locaux vacants par et taux de locaux vacants par 
commune afin de hicommune afin de hiéérarchiser les actions dans le tempsrarchiser les actions dans le temps

Recenser et identifier prRecenser et identifier préécisciséément ces commerment ces commerççantsants

Assister les professionnels dans leurs dAssister les professionnels dans leurs déémarches de mutationmarches de mutation

Orienter les Orienter les ééventuels porteurs de projet vers ces cventuels porteurs de projet vers ces céédants en dants en 
assurant une assistance techniqueassurant une assistance technique


